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Innovazione digitale
e smartworking,
sanita, ambiente:

i pilastri per
trasformare la crisi
in un’ opportunita
e ripensare
il Sistema Paese

Come ¢ cambiato il futuro
le imprese raccontano




“L’innovazione
adesso serve
anche al falegname”

A Sguardo piu ampio
Massimiliano Giacomelli, 55 anni,
amministratore delegato di Faram da tre

Massimiliano Giacomelli ha 55 anni e dopo
aver lavorato in diverse importanti aziende
didesign, da tre anni ¢ amministratore
delegato di Faram. Ha due lauree, in Filosofia
ed Economia, un mix che gli ha consentito di
comprendere il mondo del business ma di
farlo con uno sguardo pitiampio.

Il design parla da sempre italiano.
Possiamo ripartire da questo oppure la
pandemia ci ha mostrato un’altrastrada?
«Ogginon basta pit parlare di made in Italy,
dobbiamo fare riferimento alla tecnologia.
Altrimenti lo slogan rischia di apparire vuoto
enonal passo conitempi. A farci ripartire
non sara quindi il made in Italy come lo
abbiamo conosciuto finora ma un nuovo
modo di lavorare che mette insieme la cura
sartoriale tutta italiana di tagliare il prodotto
amisura del cliente alla capacita di integrare
nei prodotti la migliore tecnologia. La
pandemia ha accelerato un trend: non
possiamo permetterci di essere solo degli
ottimi falegnami o carpentieri dobbiamo
essere tecnologicamente innovativi».

Comessi fa a cambiare modo dipensare
in pochi mesi?

«ll cambiamento era nell’aria ormaida anni.
Anche nel mondo dell’arredo la tecnologia
erda sempre pit presente ma questi mesi
hannoaccelerato e reso la strada da
percorrere obbligata. Dobbiamo trovare il
modo di integrare, stringendo partnership
con aziende che hanno know how diversi dai
nostri. Non dobbiamo aver paura di
contaminarci nel senso buono del termine.
D'altronde peranni il design ha teorizzato la
contaminazione come filosofia per ripensare
gli spazi. Ora tocca ai prodotti»

Faram come si sta organizzando?

«L’emergenza per noi ¢ stato uno stimolo
importante a ripensarci e investire in ricerca
e sviluppo. In queste settimane abbiamo
costituito il Faram Tech Lab, azienda che
custodira tutti i nostri brevetti e si occupera
diricerca mettendo insieme design e
tecnologia non solo nel mondo dell'ufficio
ma anche del medicale. Dopo i primi giorni
di comprensibile smarrimento ci siamo
rimboccati le maniche e abbiamo capito che
le condizioni in cui siamo stati chiamatia
lavorare e vivere potevano essere uno
stimolo importante per creare qualcosa di
nuovo e di vincente, La nuova azienda & nata
indieci giorni e nel giro di poco saremo
prontia presentare tre prodotti d'arredo
innovativiad alto contenuto tecnologico».
-Lg.
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penvenuta Isola che non c’era
E la cabina della buona salute

Letizia Gabaglio

L'idea di Faram: un modulo che igienizza, monitora gli accessi

e misura la temperatura alle persone che lo attraversano
Dialoga con i sistemi intelligenti e sara presto negli aeroporti

ard che il fondatore scelse
un cavallino rosso come
simbolo della sua azienda,
ma oggi Faram 1957 & con-
sideratala “Ferrari” dell'ar-
redo d'ufficio. Un'azienda
che corre, come sempre
ha fatto, cercando di anticipare le esigenze
delle grandi e piccole organizzazioni metten-
dosi in discussione ogni volta. Anche, e forse
soprattutto, in tempi di emergenza sanitaria
ed economica come quelli che stiamo viven-
do. Da questo lavoro di continua trasformazio-
ne nasce /sola, un portale multifunzionale do-
ve il design si integra con l'intelligenza artifi-
ciale, in grado di controllare gli accessi e che
opera un’igienizzazione sulle persone e sugli
oggetti che lo attraversano, aumentando la si-
curezza dei luoghi. Per intenderci ¢ una spe-
cie dicamera di decompressione, attraversan-
do la quale si viene controllati - viene misura-
ta la temperatura - e “puliti” grazie alla nebu-
lizzazione di prodotti igienizzanti. La potre-
mo vedere negli aeroporti, nei supermercati,
negli ospedali, nei cinema ma anche all’entra-
ta delle grandi aziende, come se fosse un tor-
nello ad alta specializzazione.

1l progetto da cui Faram € partita e Cube, un
modulo per ufficio che garantisce privacy e la
possibilita di organizzare delle riunioni in uffi-
ciopen space. Un prodotto venduto anche ne-
gli Usa - dove perd si chiama Zitto - che in Eu-
ropa sard presto installato nella sede centrale
di Renault a Parigi. Sede che Faram arredera
nella sua interezza dopo aver vinto una gara
monster: 200 milioni di euro per 18mila posta-

La scheda
Nata a Treviso nel 1957
esporta in 50 nazioni

. EARAN,

La Faram (Fabbrica Arredamenti
Razionalie Moderni ) nasce nel
1957 quando Uberto Bacilieri,
rappresentante di legnami
milanese decide dirilevare la
ARAM, azienda di mobili per la
casa, cambiandole nome. Nel 2014
|'azienda é stata rilevata dalla
holding industriale Aliante.

Dalla sua sede di Treviso, Faram
raggiunge con i suoi prodotti 50
Paesi nel mondo: I'export
rappresenta il 50% dei 17 milioni di
eurodi fatturato. L'innovazione &
garantita dagli investimentiin
ricerca pari al milione di euro.

zioni di lavoro. I quindi dalla trasformazione
di Cube che nasce il nuovo prodotto grazie
all'integrazione di tecnologie innovative e cer-
tificate: il processo di igienizzazione indivi-
duale & integrato con il controllo degli accessi
grazie a un sistema di intelligenza artificiale;
un termo scanner registra la temperatura cor-
porea e dialoga contemporaneamente col
meccanismo di apertura della porta attraver-
so il monitoraggio del numero degli accessi
massimi consentiti; il sistema intelligente
puo essere programmato in modo da farentra-
re solo chi indossa una mascherina o chi & mu-
nito di badge o fidelity card.

Ripartire in fondo & piu facile se non ci si fer-
ma. Nella lunga storia di Faram infatti I'azien-
da ha sempre superato momenti di crisi inven-
tando nuove soluzioni. Quando gli uffici si po-
polavano di persone, negli anni Sessanta, ha
lanciato le partizioni mobili, pareti facilmen-
te rimodulabili che hanno sostituito il carton-
gesso; quando la sostenibilita e la scelta dei
materiali & diventata un driver importante di
acquisto ha introdotto pareti di vetro e accia-
io; con 'avvento della filosofia dell'open spa-
ce haripensato le postazioni dilavoro renden-
dole personalizzate e contornate di piante e
fiori grazie alla collaborazione con 'architet-
to Egidio Panzeri, che gli ¢ valsa la vittoria del
Good Design Award. E infine, sotto la spinta
del virus che ha sconvolto il mondo nel giro di
poche settimane, ha messo a frutto la sua
esperienza. Prima ha creato /sola, poi ha modi-
ficato i prodotti dando vita alla linea #staysa-
fe: per ripartire in sicurezza anche in ufficio.
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La“camera”
Isola di Faram (sotto
illogo dell'azienda)

nebulizza al suo
interno prodotti
igienizzanti




